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Firma Propaganda specjalizuje sie w aran-
zacjach architektonicznych dziatek jedno
| wiglorodzinnych, przestrzeni przy budyn-
kach publicznych i instytucjonalnych oraz
zatozen parkowo-ogrodowych.
Posiadamy gruntownq wiedze z dziedz-
ny stosowania i przeznaczenia materia-
téw budowlanych takich jak betonowa
kostka brukowa, granit naturalny ifp.
Ingjomosc aktualnych ofert producen-
tow kostki brukowej oraz galanterii beto-
nowej pozwala nam na precyzyjne okre-
denie moiliwoici zastosowania i tgczenia
poszczegdinych produktdw.

W ofercie firmy znojdg Panstwo rowniez
projekty elewac]i oraz ustugi reklamowe.,

www.propaganda.biz.pl




Firma

Firma Propaganda posiada wieloletnie
dodwiadczenie w branzy projektowej
e specjalnosciq z zokresu aranzaci
przestrzennych i urbanistycznych. Majgc
na uwadze Swiadczenie ustug na naj-
wyZszym mozliwym poziomie ofervjemy
Pafstwu naszg pomoc w osiggnieciu
zomierzonego celu. Nabyta w ciggu lat
spora wiedza teoretyczna i prakiyczna
pomaga nam w kreowaniv Waszego
otoczenia w krotkim czasie i przy zacho-
waniu akceptowalnych kosztéw. Firma
Propaganda posiada niezbedng wiedze
oraz zaplecze techniczne utatwigjgce
i wspomagajgce proces projektowy.

&N

\x
l. \

Wysoka jakos¢, zaangazowanie oraz profesjonalizm sg standardem
w firmie Propaganda, a zadowolenie klienta jest naszym priorytetem.

Stuzymy fachowq radg oraz rzetelng po-
mocq na kazdym etapie inwestycji. Wielo-
letnia praktyka w braniy pozwala nam na
indywidualne podejicie do kaidego z na-
szych klientow. W firmie Propaganda majq
Panstwo gwarancje, Ze siworzona dla Pan-
shwa koncepcja architektoniczna to orygi-
nalny i indywidualny projeki. Wiemy, ze
projekt architektoniczny wykonany w 5ci-
stej wspotpracy z inwestorem, uwzglednia-
iacy jego wymagania, pofrzeby i oczeki-
wania jest gwarancijq satysfakcji obu stron.

Odwiedz naszq strong internetowq, na
ktorej zamieiciliimy wiele przydatnych
informacji na temat aranzacji terenu.

www.propaganda.biz.pl

JesteSmy do Panstwa dyspozycji na kazdym etapie prowadzonej
mwestyql Poczqwszy od wstepnych koncepcji po doceiowy proqek’r
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10 powoddw dla ktérych warto wykonaé projekt

1. Projekt jest zbiorermn wielu pomystdw, inspiraci | przemyélen
kitdre potgczone w umigjetny sposob tworzq atrakeyjng catosc,

2. Projekt minimalizuje ryzyko popetnienia kosztownych bteddw.

3. Projekt precyzyjnie okresla ilosci materiatu (kostka brukowa,
galanteria betonowa) pofrzebnego do wykonania inwestyci.

4. Dzieki projektowi tatwiej | doktadniej sporzgdzimy ostateczny
kosztorys robdt w przewidziane] inwestycji.

5. Idecydowanq wigkszoic problemdw da sie rozwigzad na
etapie projektu, a nie w momencie budowy.

6. Przemyslany ukiad funkcjonalny, dobdr materiatu i kolorystyki
wptywajq decydujgco na ostateczny efekt.

7. Nieprzemyslane decyzje wigiq sie z dodatkowymi kosztami.

8. Projekt tgczy uktad funkcjonalny [ruch pieszy i kotowy) oroz
elementy ozdobne w postaci zieleni czy akcentdw wizualnych.

2. Na etapie projektu mozna zmieniac forme, rodzaj i kolory
vzytych materiatdw przektadajgeych sie na ostateczny efekt

10. Koszt projekiu jest niewspotmiemie niski w porownaniu do
kosztow materiatu i robocizny.

Firma Propaganda moze pochwali¢ sie dziesigtkami wykonanych
projektdw, aranzaciji architektonicznych iich realizacii, dzieki ktorym
liczba zadowolonych klientéw ciggle rosnie.
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Projekt Standard

Proces projektowy zaczyna sie od wizyta projektanta u inwestora, podczas kitdrej omawiane sq szczegoty
Zwiqzane z przysztg inwestycjg. W czasie wizyty projektant wykonuje inwentaryzacje posesji na podstawie
ktdrej zostanie sporzgdzony projekt aranizacji dziatki. Po ustaleniu zakresu opracowania projektant w formie
graficznej przedstawia dwie do trzech wstepnych koncepcji (rzut w poziomie) dotyczgcych gtdwnie ksztattow
oraz uktadu funkcjonalno-komunikacyjnego.

1 2 koncepcja architektoniczna 3

koncepcja architektonicana koncepcja architektoniczna

Projekt docelowy powstaje w oparciu o jedng z wybranych koncepciji
wstepnych. W sktad kompletne] aranzacji architektonicznej dziatki
wchodzi koncepcja kolorystyczna, rzut z wymiarami oraz zestawienie
materiatowe.
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Projekt Premium

Schemat etapdw pracy w przypadku Projektow Premium wyglqgdajq podobnie. Po wykonaniu inwentaryzacii
inwestor ofrzymuje 2-3 propozycje zagospodarowania posesji. Wstepne koncepcje zagospodarowania terenu
ukazujg potencjalne mozliwoici rozwigzan uktadu funkcjonalnego catej posesji. Dzigki takim rozwigzaniom
Inwestor jest w stanie precyzyjnie okredlic ktdra forma aranzacji przypadta rmu najbardziej do gustu.

W sktad opcji Projekt Premium wchodzq trzy wersje kolorystyczne, rzut
z wymiarami, wizualizacje 3D oraz catosciowe zestawienie materiatu.

www . propaganda.biz.pl 7



Projekt Premium

BILANS MATERIALL
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Projekt Premium
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W przypadku prywatnych posesii wybor materiatu jest praktycznie nieograniczony. Producenci dajg nam
mozliwosci wyboru spoirdd kostek wielobarwnych (ztota jesien), ptukanych i postarzanych (nasladujgcych
klasyczny bruk). Ciekawq alternatywg dla wyrobdw betonowych jest granit naturalny, ktéry moizemy stosowad
joko podstawowy materiat lub dodatek do kostek betonowych. Oba rozwigzania prezentujq sie réwnie

atfrakcyjnie.
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